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Introducao

No presente projeto experimental de conclusao de curso € a
apresentada uma campanha institucional destinada ao cliente ADA TINA lItaly,
marca de origem italiana, comercializada no mercado de dermocosméticos
brasileiro. Produtos dermocosméticos sao aqueles indicados para cuidados e
tratamentos dermatoldgicos. Por meio dos estudos realizados sobre macro e
micro ambiente, e com os resultados das pesquisas, foram identificados objetivos
de marketing a serem trabalhados na campanha. Sao esses: ampliar o
conhecimento da marca para os consumidores e aumentar o numero de vendas.

De acordo com esses objetivos foram elaboradas as estratégias de marketing a
serem adotadas no plano.

O projeto traz como tema de campanha “Sensacdes por ADA TINA
ltaly”, que visa promover a descoberta de experiéncias, buscando tornar a
funcionalidade dos produtos oferecidos pela marca mais préxima do consumidor,
despertando a curiosidade dele para conhecer a qualidade e eficacia dos
produtos ADA TINA. Para que a comunicacao seja transmitida de forma efetiva e
0s objetivos de comunicacao sejam cumpridos, a veiculacdo da campanha sera
feita potencialmente via midias digitais, tendo como apoio insercées na TV
fechada. Dessa forma, pretende-se expandir a comunicacao da marca e atingir o
publico consumidor da categoria.

PALAVRAS-CHAVE: ADA TINA. Produtos.
Dermocosmeéticos. Eficacia.

Ser referéncia em eficacia no mercado de
dermocosméticos.

Ampliar o conhecimento da marca para os
consumidores e aumentar o numero de
vendas.

Metas: Objetivos especificados,
o tempo e a sua intensidade

Ampliar o engajamento do publico com a
marca a longo prazo. Aumento das vendas
com base na referéncia em eficacia e

b prescricao dos produtos.
/

Metodologia

- Pesquisa de Mercado;
- Pesquisa de Marketing;
- Pesquisa de Controle;

ise de Macro e Microambiente;
Ise Swot;
ise dos concorrentes;
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- Ana
- Ana
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Objetivos

Marketing

Distribuicao de verba
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Conclusao

Com a criacao e desenvolvimento da Campanha institucional, concluimos que
é possivel promover um engajamento com o publico-alvo, fazendo com que a
Interacao do consumidor para com a marca ADA TINA seja significativamente
alavancada. Toda a comunicacao adotada faz mencao a nova comunicacao da
empresa. Como resultado final, temos a criacao da imagem de uma marca que
oferece inovacao, conflanca e eficacia; gerando uma lembranca para o
consumidor de uma marca referéncia. Foram realizados estudos para que fosse
possivel compreender as necessidades de comunicacao e marketing do
cliente.
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